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A cura di uffi  cio stampa Eurema

Moda e cultura: tra dialogo e  l’infi nita creatività

Esploriamo l’evoluzione del dress code aziendale nel contesto 
moderno

Dalla formalità alla sostenibilità: come l’abbigliamento rifl ette la personalità nel 
mondo del lavoro

La moda è un rifl esso potente della 
cultura, plasmando non solo le iden� tà 
culturali ma anche le dinamiche socia-
li all’interno di ambien�  come l’uffi  cio. 
Nel 2024, il dress code aziendale sta 
vivendo una trasformazione signifi ca� -
va, rifl e� endo un’evoluzione verso una 
maggiore casualità e una personalizza-
zione delle espressioni individuali.

Negli uffi  ci di tu� o il mondo, la tradi-
zionale uniformità formale sta ceden-
do il passo a un approccio più rilassato 
e diversifi cato. Questo cambiamento è 
alimentato dalla ricerca di un equilibrio 
tra professionalità e comfort, rifl e� en-
do un’interpretazione moderna della 
cultura del lavoro. Marchi innova� vi 
come Google hanno ado� ato poli� che 
di dress code informali per promuove-
re un ambiente di lavoro più crea� vo e 
inclusivo, dove l’abbigliamento diventa 
una forma di espressione personale.

Tu� avia, la transizione verso un dress 
code più informale non è solo una que-
s� one di s� le, ma anche di inclusività e 
rappresentanza. Le aziende stanno rico-
noscendo sempre più l’importanza di 
accogliere la diversità culturale a� raver-
so poli� che che consentono ai dipen-
den�  di indossare abi�  che rispecchia-
no le loro iden� tà etniche e individuali. 
Questo approccio non solo favorisce un 
clima di lavoro più accogliente, ma raf-
forza anche il senso di appartenenza e 
orgoglio tra i dipenden� .

Inoltre, la moda in uffi  cio sta diventan-
do sempre più sostenibile. Aziende e 
dipenden�  stanno cercando modi per 
ridurre l’impa� o ambientale dell’abbi-
gliamento da lavoro a� raverso l’ado-
zione di materiali ricicla� , tecniche di 
produzione eco-compa� bili e l’acquisto 
consapevole. Questo movimento rifl et-
te un crescente impegno nel se� ore per 
aff rontare le sfi de ambientali globali e 
promuovere pra� che più responsabili.

Nonostante ques�  cambiamen� , il dress 
code rimane un aspe� o cruciale della 
cultura aziendale, infl uenzando l’imma-
gine pubblica e la percezione del brand. 
Le aziende devono navigare tra l’esigen-
za di innovazione e l’adesione ai valori e 
alle tradizioni del se� ore. In questo con-
testo dinamico, la moda in uffi  cio non 
è solo una ques� one di ves� � , ma una 
rifl essione più ampia delle dinamiche 
culturali e sociali in con� nua evoluzione 
che cara� erizzano il mondo del lavoro 
moderno.

Raimonda Lai: la consulenza d’immagine 
al servizio dell’identità aziendale

Da sempre sognatrice e appassionata 
di moda, Raimonda Lai ha saputo trasforma-
re un desiderio in una carriera di successo 
come consulente d’immagine per le azien-
de. Laureata in Lingue e Le� erature stranie-
re, Raimonda ha seguito nel 2014 un corso 
di consulenza d’immagine, assecondando 
quello che defi nisce il suo “diamond”, una 
spinta interiore che l’ha guidata verso que-
sta professione.

Il suo percorso professionale inizia a Sassa-
ri, all’interno di una pres� giosa bou� que, 
dove ha potuto approfondire l’importanza 
della qualità dell’immagine a� raverso la 
conoscenza dei tessu� , delle misure e delle 
proporzioni. La bou� que è stata una pale-
stra preziosa, un laboratorio in cui ha potuto 
sperimentare e affi  nare le sue competenze.

Il salto verso l’indipendenza
Crescendo professionalmente, Raimonda 
ha sen� to il bisogno di me� ersi in gioco e 
avviare la propria a�  vità. Grazie ad alcuni 
amici imprenditori, ha iniziato a lavorare 
con locali e aziende nelle zone di Alghero, 
Cagliari e Sassari, curandone l’immagine 
aziendale. Partendo dallo studio del brand, 
del logo e dei colori, ha creato quella che 
defi nisce la “dress iden� ty” delle aziende, 
ossia un abbinamento tra abito e iden� tà 
che rispecchia i valori, la missione e la per-
sonalità dell’azienda.

L’importanza della consulenza d’immagine 
per le persone

Raimonda crede fermamente che la consu-
lenza d’immagine per le persone sia una for-
ma d’aiuto. Più che seguire le tendenze del 
momento, l’obie�  vo è aiutare le persone a 
trasme� ere la propria iden� tà a� raverso il 
linguaggio non verbale, eliminando le insi-
curezze e raggiungendo una maggiore con-
sapevolezza di sé. Questo avviene tramite la 
scelta di capi di abbigliamento e colori che 
rispecchiano la sfera d’interesse personale.

Dress Iden� ty: un nuovo conce� o di 
immagine aziendale

Il conce� o di “dress iden� ty” nasce dall’a-
da� amento del termine “dress code” all’i-
den� tà aziendale. Un esempio di successo 
è rappresentato da Aquamea, un’azienda di 
depurazione delle acque, che ha commissio-
nato a Raimonda la propria dress iden� ty 
dopo aver rinnovato la brand iden� ty. Per 
le donne promoter sono sta�  scel�  abi�  in 
cool magenta, colore del logo, mentre per 
gli uomini si è optato per abi�  blu con det-
tagli cool magenta. Questo � po di approccio 
personalizzato si estende anche ai manager, 
agli opera� vi e ai venditori dell’azienda. 
Raimonda so� olinea che la dress iden� ty 
aziendale dipende da vari fa� ori, tra cui an-
che il valore dell’inves� mento e il numero di 

dipenden� . Un caso interessante è quello di 
Osteria de Merca� , con un personale com-
posto da sole tre donne. In questo caso, si 
è lavorato molto sul singolo individuo, ope-
rando a� raverso l’armocromia e la forma 
fi sica, o� enendo risulta�  personalizza�  e di 
grande impa� o.

Un servizio su misura
Raimonda off re un servizio “tailor made”, 
che comprende sopralluoghi, studio del 
brand e delle necessità specifi che di ogni 
azienda. Non si tra� a solo di moda, ma di 
pra� cità e funzionalità. L’obie�  vo è creare 
un look coerente e professionale che raff orzi 
il senso di appartenenza del personale verso 
l’azienda e migliori la percezione da parte 
dei clien�  e degli stakeholders.

L’adozione entusiasta del cambiamento
Il personale delle aziende con cui Raimonda 
collabora accoglie con entusiasmo il cam-
biamento. Un esempio di ciò è visibile nelle 
collaborazioni con diverse aziende di vari 
se� ori, tra cui Aquamea, Maní Bou� que, 
Double A Group srl, An� ca Barberia di Via 
Amendola e Studio San Paolo. Inoltre, Rai-
monda ha lavorato con numerosi ristoran�  
come Fogo ad Alghero, Cagliari e Sassari, 
Osteria De’ Merca� , Braceria Mangiafuoco, 
Parco di Monserrato, Frontemare ed Eclipse. 
Anche bar e discoteche come Riservato Bea-
ch Bar e Maden hanno benefi ciato della sua 
consulenza.

Dress Iden� ty: una soluzione per 
dis� nguersi

Nel contesto compe� � vo odierno, la dress 
iden� ty è fondamentale per comunicare l’u-
nicità e i valori aziendali. Collaboratori e di-
penden�  rappresentano l’azienda non solo 
verbalmente, ma anche a� raverso la loro 
immagine. Questo servizio è quindi la solu-
zione ideale per qualsiasi azienda che desi-
deri dis� nguersi e creare un’immagine pro-
fessionale, generando fi ducia e credibilità.

Con la sua passione, dedizione e competen-
za, Raimonda Lai con� nua a trasformare il 
sogno di una vita in una realtà professionale 
di successo, aiutando persone e aziende a 
esprimere al meglio la propria iden� tà at-
traverso l’arte della consulenza d’immagine.

Antonello Blandi: l’arte come mezzo di 
esplorazione e condivisione culturale

L’arte è tu� o quello che il nostro cuore sa 
esprimere e rendere piacevole a chi la am-
mira; c’è chi ci riesce con un punto rosso su 
un fondo blu, c’è chi lo fa dipingendo par-
� colari infi ni�  su di una tela. Fortunato è 
colui che riceve il massimo riconoscimento 
delle sue do� , sapendosi diver� re nel com-
porre le sue creazioni. Questa la preziosa 
prospe�  va estrapolata da alcuni pensieri 
di Antonello Blandi, autore di opere pi� o-
riche tu� e siciliane in cui poesia e serenità 
si fondono in un gioco di croma� cità dis� n-
� ve. Aff ermatesi sempre più nel panorama 
ar� s� co internazionale, in seguito alla loro 
esposizione al Columbus Expo di New York 
nel 1997, le opere di Antonello Blandi, ca-
ra� erizzate dalla presenza di sogge�   onirici 
e dell’elemento della casa – qui simbolo di 
un archite� ura mutevole e imprevedibile 
– prevedono delle ricorren�  trasgressioni 
prospe�  che che conferiscono alle scene 
grande dinamicità, e una croma� ca medi-
terraneità capace di rievocare mondi favo-
losi inneggian�  alla Vita e alla Natura. L’o-
maggio vibrante alla Sicilia, res� tuito dalle 
tele pi� oriche adornan�  gallerie e collezioni 
private, viene riprodo� o e traslato anche 
sul piano della fashion e dell’ogge�  s� ca: le 
opere di Antonello Blandi diventano infa�   
elemen�  d’arredo unici, sculture vivaci e di-
namiche che trasformano gli spazi domes� ci 
in vere e proprie gallerie d’arte.  Ma non si 
ferma qui: le sue creazioni trovano spazio 
anche nel mondo della moda, con abi�  in 
pura seta, ca� ani e foulard realizza�  con in-
chiostri eco-friendly, in cui il Made in Italy 
ha una posizione centrale, e dove a spicca-
re sono l’a� enzione per la qualità pregiata 
dei materiali scel�  e la cura nella realizza-
zione di ciascun prodo� o. Per il raggiungi-
mento di una presenza online sempre più 
elevata, oltre al raff orzamento della propria 

visibilità a livello internazionale, la realtà 
Antonello Blandi sta investendo sempre più 
in strategie di marke� ng digitale, oltre che 
in collaborazioni con gallerie e showroom di 
respiro internazionale, in concomitanza con 
la prospe�  va di ampliare e implementare le 
collezioni di abi�  e accessori in seta al fi ne di 
off rire un prodo� o dal design più variegato 
e capace di a� rarre un pubblico sempre più 
globale. Antonello Blandi è un esempio bril-
lante di come l’arte possa essere un mezzo 
potente per esplorare e condividere l’iden-
� tà culturale. Le sue opere, ricche di colo-
re e di vita, non solo celebrano la bellezza 
della Sicilia, ma la veicolano nel mondo: in 
un’epoca in cui la globalizzazione rischia di 
omogeneizzare le culture, Blandi ci ricorda 
l’importanza di celebrare e preservare le 
proprie radici per mezzo dell’arte.

Palazzo Marletta: un viaggio tra storia e 
modernità nel cuore del Barocco Siciliano

Nel cuore della Catania se� ecentesca, sorge 
Palazzo Marle� a, gioiello archite� onico del 
Barocco siciliano. Aff acciato su Piazza Duo-
mo e vicino ai principali si�  culturali, il palaz-
zo rappresenta un emblema dello s� le archi-
te� onico del periodo, segnando un’epoca 
dal post-terremoto del 1693 fi no ai giorni 
nostri. Opera dell’archite� o Francesco Bat-
taglia, Palazzo Marle� a è oggi sede di un 
Bou� que Hotel di grande charme e una del-
le residenze d’epoca monumentali di mag-
giore interesse storico-ar� s� co-culturale, 
tanto che nel 2019 è stato insignito del � to-
lo di “Dimora storica di eccellenza”. Sempre 
nel 2019 l’hotel, scelto da Sky, ha partecipa-
to al programma 4 Hotel di Bruno Barbieri.
Il proge� o di restauro, curato dall’archite� o 
catanese Anna Polisano e da un team di pro-
fessionis� , è un viaggio nel tempo. Gli ospi�  
vengono accol�  in un ambiente che combina 
la magnifi cenza del XVIII secolo con uno s� le 
minimalista e contemporaneo, creando un 
dialogo armonioso tra passato e presente. La 
cura dei de� agli è minuziosa, con par� colare 
a� enzione ai colori, ai materiali e agli arredi. 
Chi varca la soglia di Palazzo Marle� a resta 
incantato dalla ricercatezza delle fi niture.
Gli interni del palazzo presentano stucchi 
e decorazioni della fi ne del XVIII e dell’ini-
zio del XIX secolo, con un uso sapiente del 
colore che esalta l’anima degli ambien� .

Al piano nobile, soffi  �   volta�  e aff resca� , 
pavimen�  in maiolica decorata a mano e ar-
redi contemporanei convivono in equilibrio. 
L’archite� o Polisano ha scelto di valorizzare 
questo contrasto an� co-moderno, u� lizzan-
do � nte vivaci e le�   sospesi con piedi in 
vetro. Grande a� enzione è stata riservata 
all’illuminazione, con l’uso di lampade Flos 
negli ambien�  comuni e arredi fi rma�  LAGO 
design. La sala colazione e l’area bar sono 
cara� erizzate da de� agli di grande eleganza.
Palazzo Marle� a non è solo un luogo di sog-
giorno, ma anche una loca� on ideale per 
shoo� ng fotografi ci. Inoltre, il Palazzo apre 
le porte delle sue stanze alle novelle spose, 
le quali hanno la possibilità di u� lizzare tu�   
gli spazi necessari alla preparazione per ren-
dere il loro giorno unico. Gli ambien� , con 
la loro atmosfera unica e sugges� va, off rono 
il set perfe� o per ca� urare momen�  indi-
men� cabili, personalizzabili all’occorrenza, 
aggiungendo un tocco di magia a ogni scat-
to. Questo luogo storico, con le sue fragran-
ze, luminosità e atmosfera, è diventato un 
punto di riferimento nel mondo della moda 
e delle spose. La combinazione di storia e 
modernità rende Palazzo Marle� a una scel-
ta ideale per chi cerca una loca� on esclusiva 
e aff ascinante.


